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OZET

Kentlerin geceleri de turli yonlerden guvenli bircimde kullanilmasi ve kenti gerli kilan ceitli
nitelikteki @zelerin geceye de yansitiimasi ve kentlerin geceleki daha cekici kilinmasi icin kentlerin
islevsel ve mimari ydnden aydinlatiimalari kaginilshazReklam geleri de bu aydinlatmalar icinde yer

alan kentsel tasarimgéleridir.

Kentlerde uyari, duyuru, gosteri, tanitim, bilgitakmi gibi c¢eitli amaclara yonelik olarak &zellikle
20.yy"in ikinci yarisindan sonra yaygigtaaya balayan reklam geleri giinimuzde yeni teknolojileri de
kullanarak kentsel tasarimda vazgecilmgelér haline dongmugtur.

Gundliz kent gorintisinde kimi zaman tasarimlaryuthari ve sayilariyla etkileyici goérintiler
olusturan c¢aitli reklam @Ggeleri kimi zaman da cevresi ile gdasmayan, kent kimgini bozan, biktiran,
rahatsiz edici goruntuler yaratmaktadir. Bgeberin ikl velya da aydinlatiimigece gorintileri ise,
farkh 151k renkleri, dgisen wiklari, devinimleri ile dikkatleri daha ¢ok cekmedtir. Dolayisiyla kentlerde
reklam olgusu giindiiz ve geceslitarinda ayrintili olarak planlanmasi, olumsuz ikkinin ortadan

kaldiriimasi gereken énemli bir konudur.

Bu calsmada, daha cok billboard nitgii tagtyan aydinlatilmy ve gikli reklam @&eleri Istanbul genelinde

orneklenerek aydinlatma yonindergedendirilecektir.

1. GiRis

Kent aydinlatmanin oncelikli olarak
amacl, havanin kararmasi ile birlikte
cevreyi rahathkla ve dwu bicimde

algilamaya yonelik aydinlatma
kosullarinin  getirilmesiyle  kentin
kullanimi ile ilgili tarlt yonlerden

emniyet ve givendin sgslanmasidir.

Aydinlatmanin 6teki amaci ise, kentteki
onemli ve estetik deerleri, tarihi ve
mimari yapitlari, sanat eserlerini, sjle
alanlari vb. ortaya ¢ikararak bir anlamda
kenti guzellgtirmek ve c¢ekici kilmaktir.

Dolayisiyla, kent aydinlatma, bolge ve
kent oOlcginde secilmg cesitli kent
ogelerinin ve 6nemli glevsel alanlarin
ya da tarihi merkezler, kent alanlari igin
farkli niteliklere sahip kultir-sanat,
sanayi, ticaret alanlari ya da ulusal ve
uluslararasi sportif olaylar icin olimpik
alanlar gibi kentin tarld  6énemli

parcalarinin  aydinlatiimasini  kapsa-

maktadir.

Bu baglamda kent aydinlatmaslevsel
ve mimari olarak iki grupta
incelenebilir.

Kent aydinlatma konulari iginde yer
alan reklam aydinlatmalari genelde,
islevsel aydinlatma konulari
kapsaminda olmakla birlikte, g#i
reklam  @eleri tagidiklarn  nitelik
nedeniyle bir kent mobilyasi olarak
kentsel tasarim butinu iginde mimari
aydinlatmayi da ilgilendirmektedir.

Reklam  @elerinin  gece  go6runur
kilnmasinda gikli ve/lya da dolaysiz-
dolayli bicimde aydinlatiingi olmalari
ayni zamanda cevrenin de belli oranda

aydinlatilmasina katki gelmaktadir.
Iyi  tasarlanmy, uygun yerlere
yerlestirilmis  ve  sayica  biktirici

olmayan 6zgun tasarimli reklangederi
gunduzleri kentte ilgi ¢ekici goruntuler



olusturduklari gibi, geceleri 6zel olarak
aydinlatiimg ve/ya da gikh olmalari
durumunda daha da cekici gorintiler
ortaya ¢ikmaktadir.

2. REKLAM O GELERI

Bir kent mobilyasi nitefiinde olan
reklam @elerinin, kentsel tasarim
batind icinde incelenmesi ve bu
dogrultuda dgerlendirilmesi dnemli bir
konudur. Cunkl, kent mobilyalari bir
yandan glevsel olarak kente hizmet
ederken bir yandan da gorsel agidan
kente estetik katkilar yapangéierdir.
Cssitli nitelikte olan reklam @geleri ise
temelde serbest pazar ekonomisinin
temelini olwturan tiketimi artirmak
amacltyla, urunleri gozler dnine sererek
pazari gundemde tutmaktadir. Bunun
yaninda reklam geleri, kentte toplumu
uyarmak kimi zaman yol/yén
gostermek, bilgilendirmek vb. sosyal,

kiltarel, sanatsal, siyasal gibi sg

amaclara yonelik olarak da
kullaniimaktadir. Dolayisiyla,
ginimuizde slevsel yonden reklam

Ogeleri kentlerin vazgecilmez géleri
olmustur. Kentlerde bu denli yaygin
olan bu nesneler kent goruntisu icinde
de etkin rol oynadiklari icin, estetik
kaygilar taimakta, yeni tasarimlar,
buluslar ~ ortaya konmakta, yeni
teknolojilerden yararlaniimaktadir.

Reklam deleri kentlerde cok géli

niteliklerde yer almaktadir. Bunlar
genelde;
 Yap! Ustlerinde (duvarlarda,

catilarda vb. kimi zaman yapinin
bir 6gesi olarak kimi zaman
eklenerek),

* Yol/meydan kenarlarinda (tek,
tek velya da billboard dizileri

olarak),
» Ug boyutlu 6zgiin reklamgéleri
(silindirsel, kiresel, prizma,

piramit gibi ¢aitli tasarimlar),

* Kent mobilyalarinin bir bélima
olarak (6rngin, durak yanlari
gibi),

* Yol velya da meydanlarda, Ust

gecit korkuluklari, aydinlatma
direkleri Uzerinde vb.
kullanilarak,

* Aragclar Gizerinde yer verilerek
vb. olarak siralanabilir.

3. KENT AYDINLATMA
YONUNDEN REKLAM O GELERI

Kentsel tasarim icinde yer alansitk
nitelikteki reklam @eleri gunduzleri
surekli deisen gungigl altinda oteki
kent @eleri ile Dbirlikte etkili
olmaktadir. Dgisen &Ik kosullarina
gore de goruntulerde kimi ggiklikler
olusmakta, ancak tum géler belli
gorunurluk kazanmaktadir. Ggrginin
ortadan kalkmasi, cevrenin karanhk
olmasi durumunda ise bunlarin;

e lsikl,

e Aydinlatiimis,

* Dolayli is1k almasi
olmalariyla  goérunurliklerinden  s6z
edilmesi olanakldir. Genelde, reklam
olgusunun amacina uygun sgin, hangi
bicimde olursa olsun gece gorunurluk
kazanan bu geler kent aydinlatmasina
dolayli katki yapan ikincil kaynak
niteligine donigmekte, dolayisiyla kent
aydinlatma icinde yer almaktadir.

Isikli Reklam Ogeleri

Isikli reklam @&eleri kendilginden gk
yayan ya da arkasinda yer alanki
kaynaklarinin gigini geciren yayici bir
gerecin giklih g1 ile goérinrlik kazanan
reklam @eleridir. Kullanimi en yaygin
olanlari gk geciren cam vya da
pleksiglas turt bir yayict yilzeyli
gerecin arkasinda fliioresan lambalarin
kullanildig dezisik boyuttaki tiplerdir.
Bu isikli 6gelerin;



e yiuzeylerinin ortalama
isikliiklarinin ¢evre keullarina
gore ayarlanmasi,

* levha yuzeyinde buyuksiklilik
ayrimlari olmamasi,

* lamba izlerinin gdérinmemesi
onemlidir.

Bunun icin detaylandirmada lambalar
arasi uzakliklar, lambalarin yayici
yuzeye olan uzakll, tek yuzlu ise
arkadaki  yansitici  yuzeyin sigl
yansitma nitefii ve nicelgi gibi
etkenler Uzerinde durulmasi gerekir.
Ayrica, bu tur @elerin etkin enerji
kullanimh  olmalari, bakim, onarim,
lamba dgistirme kolayliklarinin
sgilanmasi, cevre kaollarina kagi da
yeterli dayanikhilikta olmalari 6nem
tasimaktadir.

(Bkz. Sekil 1)

Aydinlatilmi s Reklam Ogeleri

Aydinlatilmig reklam @eleri genellikle
levha biciminde olan ve reklam
boyutlarina bgl olarak alttan, Ustten,
kimi kosullarda ise yanlardan da
aydinlatilan @elerdir. Yapi ve duvar
yuzlerine, catilara konan vya da
billboardlar olarak kentlerde ¢ok sayida
yer alan bu tdr gelerin siklii g yine
cevre kagullanyla ilgilidir.

Disardan aydinlatilan reklam
panolarinin ortalama  sikhli g
yuzeylerin ortalama yansitma c¢arpanina
ve ylzeye gelen aydigh balidir. Bu
tur panolarda kgaillara bali olarak
nokta ya da c¢izgi sik kaynaklari
kullanilabilir. Onemli olan yizeylerde
Isigin yatay ve dgey dgrultularda
dizgun yayillmasini gieamak ve ikincil
kaynak nitelgi tastyan ik lekelerinin
olusmasini Onlemektir. Ayrica, pano
ylzeyinden yansima sonucu siki
kaynaklarinin  goruntistunun  gozu
rahatsiz ~ etmemesi icin parlak

yluzeylerden kacinilmasi gerekir. Bu tur
aydinlatmalarda da;

* pano boyutlari ve secilen lamba
turlerine (aygit tiplerine) gore
lamba sayisi ve lambalar arasi
uzakliklar,

e lambalarin  pano
olan uzakliklari,

» degisik baks acilarindan ya da
dogrultulardan ¢ik kayna&inin
gOzden gizlenmesi

gibi etkenler Gnem tamaktadir.

yuzeyinden

Lambalarin ve aydinlatma
elemanlarinin g1 etkenlere  ka
dayaniklilhiklari (y&mur, toz, kirden

etkilenmemeleri, paslanmamalari}ki
verimlerinin ve aygit geriverimlerinin
yuksek olmasi 6nemlidir.  Ayrica,
gunkigt alinda da aydinlatma
elemanlarinin golgeleri reklam ya da
yazilar Uzerine dierek reklamlarin
izlenmesini engellememelidir.

(Bkz. Sekil 2-3)

Dolayli Isik Alan Reklam Ogeleri

Herhangi bir bicimde 6zel olarak
aydinlatiimamy, cevreden stk alan
cesitli reklam 6geleri de kaullara gore
gorundrluk kazanabilirler, ancak bu gibi
durumlarda genellikle yeterli aydinhk

dizeyleri sglanamaz ve  etkin
goruntiler olgmaz. Ancak, yol
aydinlatma direklerine asilan
reklamlarin yol aydinlatmalari

nedeniyle ya da yap! yuzlerine konan

reklamlarin yapl aydinlatmalari
nedeniyle dgrudan ¢k almalan
durumunda yeterli gorandrlak
sazlanabilir.

(Bkz. Sekil 4-5)



4. REKLAM O GELERININ
ISIKLILIK DE GERLERI

Disardan aydinlatiligi  velya da
kendinden gikh olan caitli reklam
ogelerinin sikhlik degerleri gor alani
icine giren 6teki ylzeylerin, bir anlamda
cevrenin  gikhlig ile ilgilidir.
Cevrelerine gore coksikll olan reklam
Ogeleri olwturduklar yiksek siklilik
karsitliklari nedeniyle rahatsiz edicidir.
Bu durum 06zellikle ara¢ kullananlar
acisindan 6nem g¢emaktadir. Reklam
Ogelerinin kentsel goruntude daha etkili
olmasi yonunden, reklam sahipleri ya da
yapimcilar tarafindan istenilen bu
durumun denetim altina alinmasi, cevre
kosullarina goére belli sikhlik sinir
degerlerinin kabul edilmesi gerekir.

Reklamlarin, 6zellikle duyuru nitgji
tastyan ve/ya da uzak mesafeden dikkat
cekmesi gereken durumlardaikiilik
degerleri otekilere oranla daha yuksek
olabilir.

Isikli levhalarin cevre kallarina gore
isikiiklarinin -~ ¢cok  fazla  olmasi
durumunda  sikhiik karsitliklar
nedeniyle rahatsizlik veren durumlar
ortaya clkmaktadir. Orge, kent
aydinlatmasinin y&un olmadg yani,
karanlik bdlgelerde cok  sikh
reklamlarin kullaniimasi gibi. Kentin
her bolgesinde ayni aydinlatmaya sahip
ogeler bu durumu yaragln gibi, kent
isiklarinin azaldil gec¢ saatlerde de bu
ogelerin siIklih gl fazla gelebilir. ikl
reklamlarda gik gecerek etkili oldgu
icin reklamin nitelgine gore
isikliiklarinin -~ ayarlanabilir ~ olmasi
dogru bir yaklgimdir. Egimli (silindir,
kire vb.) ya da diz levhalardan (prizma,
piramit, kdp vb.) olgturulmus Gc
boyutlu gikli reklam @&elerinin pek ¢ok

dogrultudan dgisik yuzeyleri
gorundigu icin, ayni ya da farkli
reklamlarin  sergilenmesi durumunda

yluzeyler arasindakisiklilik dengeleri
g0z oOnunde tutulmahdir. Tablo 1'de
aydinhk cevre icin Onerilen reklam
1siklilik degerleri verilmitir.

Tablo 1. kikli Cevrede Onerilen Reklam

Isiklihklar (1)

Reklam

Isiklili g1 Uygulama alani

cd/nf

70-350 Aydinlatilmy yapi yuzleri
ve maaza girglerindeki
reklamlar igin

250-500 Algveris  merkezlerindg
oldugu gibi cok &Ikl
reklam @eleri icin

450-700 Reklam gelerinin izole
ya da karanlk cevrede
bulundgu disuk Isikl
alanlar igin

700-1000 | Benzin istasyonlaringda
oldugu gibi  standari
reklam @eleri icin

1000-1400| Yuksek direkli reklam
ogeleri icin

1400-1700| Haberlamenin tehlikeli
oldugu acil trafik kontrol
tabelalari i¢in

Tablo 1'deki dgerler daha cok

Amerika Birlesik Devletleri ve Kuzey

Amerika ulkelerinde Onerilen

deserlerdir. Ancak, bu tablodaki

degerler arasinda da bazi célier
bulunmaktadir. Orngn, daha karanlik
bblgede reklam siklilik degerlerinin
daha yiksek o©nerilmesi gibi. Avrupa
ulkelerinde bu dgerler daha diik
olup, cevre ksullarina gore, aydinlik
velya da giklihk degerleri i¢in Oneriler
getirilmektedir.

Tablo 2'de
Ogeleri  igin

ise aydinlatilan reklam

aydinhk  duzeyleri
onerilmistir.  Onerilen bu aydinlik
dizeyleri [50-150 cd/mh isikhilik
degerleri olusturmaktadir.



Tablo 2. Reklam @eleri, Afisler icin Onerilen
Aydinhk Dlzeyi Deerleri (1)

Reklam Onerilen Aydinhk
Ogesinin Diizeyleri (Im/nf)
Ortalama
vansina | Ak | et
Carpani

Dusuk 1000 500
Yiksek 500 200

Cesitli  teknikler kullanilarak yapilan
Isikll yazilar da yine cevre kallarina
gore kimi durumlarda ¢ok rahatsiz edici
olmaktadir. Orngin, arka planin ve
yakin ¢evrenin yansitma carpani ¢ok az
ve vyazilarin gikhligi cok fazla ise
yuksek gikhlik karsitligi  nedeniyle
olumsuzluk yaratir. Coksikli yazilar
bir tur 151k kayna&ina dongmekte, kimi
zaman goOrme alani icinde gtadan
kamamaya neden olmaktadir. Dikkati
cok fazla ¢eken renkli, devinimli ya da
yanip-sonen siklar kullanildgr zaman
da kaullarin iyi dezerlendiriimesi

gerekir.
Kendisi &Ikl olmayan, dyaridan
aydinlatilarak  gorunurfgi  salanan

reklam @elerinde aydinlatan lambalarin
kendilerinin  ya da aydinlag
yuzeydeki goruntilerinin  gogu alani
icine girmesi rahatsizlik yaratan onemli
bir konudur. Aydinlatma geometrisinin
iyi etid edilmemesinden ve genellikle
dizgin yansima yapan reklam
yuzeylerinin kullaniimasindan kaynak-
lanan bu gibi durumlar, kieri rahatsiz

ettigi gibi, reklamlarin da go6rinir-
lUklerini  bozmaktadir. sik kaynasi
gizlenmg olsa bile kimi zaman

yansiyan sik kaynaklarinin gorunttleri
dogrudan kaynak goranayorrgugibi
etki yapmaktadir. (BkzSekil 6)

Cok buydk yizeyli reklamlarda
asagldan yukariya dgru yonlendirilen
projektorlerden kacansiklarin buyuk

bolumi g@e gitmekte,
enerji kaybina neden olmakta bir
yandan da bir tdr sik kirlili gi
yaratmaktadir.

bir yandan

Aydinlatiimis  reklam @elerinde bir
bagka olumsuz etki pano yuzeylerindeki
1siklillk degerlerinin uygun olmayidir.
Istkh reklamlarda oldgu gibi burada da
cevre kaullart 6nemlidir. Cevre ile
Isiklihk  karsithgl  dengesinin  uygun
olmasi gerekir. Ayrica, bliyuk boyutlu
reklam ylzeylerinin  kent icindeki
1siklihk karsithklarinin fazla olmasi da
rahatsiz eden bir bga konudur. Bu
durum genellikle aydinlatma telgni
acisindan uygun olmayan durumlardan
kaynaklanmaktadir. Orga, uygun
olmayan lamba ve aygit secimi,
bunlarin yank vyerlestirilmeleri gibi.
Ayrica, reklam yuzeyinin kendi icinde
yansitma carpani ayrimlari yuksekse ve
bu durum aydinlatmada g6z ©Oninde
tutulmamsgsa, bu tlr olumsuzluklar
kacinilmazdir.

5. ORNEK OLCMELER

Cssitli reklam @gelerinin aydinlatmalari
ile ilgili Istanbul’da pek ¢ok Glgme ve
inceleme yapilngtir. Gruplanan cgtli
O0lcme sonuclari Tablo 3'te verilgtir.
Olgmelerde Minolta LS-110 siklilik
Olcer, Testo Term 0500 aydinlik dizeyi
Olcer kullaniimgtir.

Tablo 3. Reklamlarla ilgili 6rnek dlgme
sonuglari
Ort.

__Qev_rg Reklam tipi | yansitma| Yikseklik Istidlik
ozelligi (cd/m2)
carpani
Koyu
Isikli Aydinlatilmis | o i | 150-2.00 | 15-20

cevre billboard

reklam

Acik
Karanlik | Isiki renkii | 1.50-2.00 | 94-162
cevre billboard

reklam
lsikli Otobus Koyu
$evre durgsl yani renkli 1.50-2.00 | 16-22
¢ reklam @&esi | reklam




Olgme sonuglarindan da gorufgiigibi,
1sikli cevredeki aydinlatiingi
billboardlar ile otobis duga reklam
ogelerinin  sikhlik degerleri birbirine
oldukca vyakindir. Bunun yaninda,
karanlik cevrede yer alagikli reklam
ogelerinin ise giklihk degerleri yiksek
citkmistir. Reklamlara yakin cevrede
yapilan o6lcmelerde aydinhk dizeyleri
[B0-120Im/nf arasinda bulunnstur.
Bu da reklam gelerinin dolayl olarak
kent aydinlatmasina katkilari olgluina
ornek olgturmaktadir. Ancak, kimi
durumlarda reklam gelerinin sikhlik
degerleri gevre gikhligindan cok fazla
oldugu icin, yuksek kantlik nedeniyle
rahatsiz etmektedir. (Bk8ekil 7-8)

6. SONUC

Gunumuzde kentlerin geceleri de etkin
bir  bicimde kullanilabilmeleri  ve
yasamasi icin cgtli amaclara yonelik
olarak aydinlatma yapilimasi
kaciniimazdir. Bir tlir kent mobilyasi
niteligi tagtyan reklam @elerinin de
geceye yansimasl ve amacina uygun
etkin rol oynamasi acisindankll ya da
aydinlatiimg olmalari onem
tasimaktadir. Kykusuz tim bu gelerin
oncelikli  olarak  kentsel tasarim
yoninden niteliklerinin, boyutlarinin,
bicimlerinin, sayilarinin uygun olmasi,
0zgun dgerler tgimasi, kente estetik
katkilar yapmasi gerekmektedir.
Bunlarin skl velya da aydinlatilngi
olmalari gece goérunurlik kazanmalari
yaninda kent aydinlatmasina olan
dolayli katkilari nedeniyle de etkili
olmaktadir. Orngin, yol boyunca
aydinlatilmg billboardlar bulunduklar
cevreyi belli oranda aydinlattiklari gibi
yuzeyleriyle  mekansal etki de
olusturmaktadir.

Renkli, sikl, devingen, yanip-sénen ya
da s1g1 azalip ¢c@alan caitli nitelikteki
reklamlar ise bir tursikh gosteri nitelgi
tasidiklari icin  cekici olmaktadir.

Ancak, bu tir wuygulamalarin arac
kullananlari  olumsuz etkilememesi
gerekir. Tekngine uygun olmayarsikli
velya da aydinlatiimireklamlar kentte
turli yonlerden rahatsiz edici etkiler
yaratmakta, bgda elektrik enerjisi
olmak uzere, stk ve aydinhk bea
gitmektedir. Ayrica, g@e dolayh ve
dolaysiz kacansiklar da bir tdr gik
kirlili gi yaratmaktadir. Bu nedenle, kent
aydinlatmasinin ~ tim konularinda
oldugu gibi, reklam aydinlatma
konularinin da yetkin kiler tarafindan
yapilmasi ve denetlenmesi gerekir.
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