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Yurttas, Sansiir ve Oto-Sansiirii Asti... ¢

KONTROL ALTINDAKI MEDYA

COKUYOR

2017 yilinda gazete ve dergi sayisi
2016 yilina gore yiizde 2,3 azalir-
ken, tiraj kaybi ise yiizde 2,6 diize-
yinde gerceklesti. Ulkemizde 2017
yilinda yayimlanan gazete ve der-
gilerin yillik toplam tiraji 1 milyar
661 milyon olurken, bu tiraj raka-
minin yiizde 93,9'u gazetelerden
olusmaktadir. TUIK’in arastirmala-
rina gore 2013 yilinda toplam tiraj
rakami 2 milyar 462 milyon seviye-
sindeydi. Aradan gegen donem igin-
de yiizde 32’ye denk gelecek sekilde
yillik 800 milyona askin tiraj kaybi
56z konusudur.

Reuters Enstitisi’niin Turkiye'de
2018 yilinda gerceklestirdigi arastir-
maya gore; sosyal medya ve online
kaynaklarinin giderek 6n plana cikti-
gini ve televizyonun kirilmaz sanilan
hakimiyetinin kaybolmaya basladi-
gini ortaya koymaktadir. Son bir haf-
tada hangi kanallardan haber takibi
yaptiniz sorusuna, kullanicilarin yiizde
87’si sosyal medya ve online haber si-
telerini kullandiklarini ifade ederken,
yuzde 77’si ise televizyon izledigini
kaydetti. Son bir haftada basili gazete
okudugunu ifade edenlerin orani yuz-
de 46'da kaldi. Reuters Enstitlsi'niin
raporuna gore, halk arasinda Sabah, A
Haber ve TRT gibi yayincilara guven
azalirken, daha elestirel konumda bu-
lunan FOX, Cumhuriyet ve Sozcu gibi
yayin platformlarina gliven ise artis
gosteriyor. Turkiye'de dijital platform-
larin haber kaynagi olarak kullanimi-
nin arttigr belirtilen raporda, sosyal

medya platformu Facebook'un da bu
anlamda yuksek oranda tercih edil-
digi yer aliyor. Ote yandan bir bas-
ka arastirma kurulusu olan We are
Social tarafindan 2019'da yapilan
“Internet ve Sosyal Medya Kullanici
istatistikleri” isimli arastirmaya gére,
Turkiye’de kullanicilarin ylzde 84'u
her glin internete giriyor ve herhangi
bir cihaz Gzerinden ortalama 7 saat
baglaniyor. Toplumun yiizde 12'si haf-
tada en az bir kez gevrimici oluyor.
Bilgisayarlarinin yaninda akilli tele-
fonlarla da internete erisen yurttasla-
rin s6z konusu 7 saat boyunca agirlik-
Li olarak haberleri de online kanallar
Uzerinden takip etmesi olagan kabul
edilmelidir.

internet kullaniminin arttigr do-
nemde basili medyada bir gerile-
me yasandigini ortaya koymaktadir.
internet erisimi olanaginin artmasina
paralel olarak buylyen sosyal med-
ya kullanimi, haber ve glincel bilgiye
erisim icin geleneksel medya kanalla-
rinin yerini dijital platformlara birak-
maya basladigina isaret ediyor. Basili
gazetelerin tiraj kaybetmeye basladigi
2014 yili ayni zamanda ozellikle ana
akim kabul edilen gazete ve televiz-
yon kanallarinin el degistirdigi, iktida-
ra “daha” yakin is gevrelerinin medya
kuruluslarini satin alma konusunda
yarisa girdigi doneme denk gelmekte-
dir.Kritik guinlerde iktidar yanlisi ortak
tek mansetle yayimlanacak kadar tek
sesli hale gelen ana akim medya kuru-
luslar tiraj kaybina ugrarken, iktidara
mesafeli Sozcu, Cumhuriyet, Birgun ve

Evrensel tiraj kaybi yasamamis, hatta
tirajlarini artirmistir. Bir diger dikkat
cekici olgu ise Turkiye'de yatirimi veya
baska bir ekonomik aktivitesi bulun-
mayan bir uluslararasi sirkete ait olan
FOX'un gorece bagimsiz yayincilik or-
neklerine imza atabilmesidir.

Ozellikle secim dénemlerinde or-
taya cikan tek yanli habercilik anla-
yisina karsi, sosyal medya Uzerinden
orgutlenen boykot kampanyalarinin
etkili oldugu goriilmektedir. Ote yan-
dan kamu yayinciligi yapmasi gereken
TRT ve Anadolu Ajansrnin ozellikle se-
¢im donemlerinde sergiledigi tutum;
bir butlun olarak geleneksel medyaya
olan guvenin azalmasina neden ol-
maktadir. Gazete ve televizyonlarin
¢ogu zaman tek haber kaynagi olan
Anadolu Ajansi’nin ugradigi degisim,
ajansin haberini kullanip, kullanma
konusunda sorgulama yapmayan tum
basin kuruluslarinin giiven kaybetme-
sine neden olmaktadir.

Tek sesli yayinciligin basat hale
gelmesi, gercek habere erisime en-
gel olustururken, yurttaslarin internet
araciligiyla birbirinden “haber” edin-
me arayigint artirtmaktadir. Tim
diinyada gazete ve televizyonlarda
yayimlanmayan ancak sosyal medya
yayginlasan haberlere karsi, gazeteci-
nin yerine getirdigi teyit ihtiyaci do-
layisiyla daha temkinli yaklasilirken,
Ulkemizde durum tersine donmdustir.
Basin kuruluslarindan yaygin bigimde
uygulanan sansur, kimi zaman muhalif
medyada bile ceza ve tazminat dava-
larina ugrama kaygisiyla ortaya ¢ikan



oto-sansurin sonuglari, geleneksel
medyanin diinya geneline kiyasla Ul-
kemizde daha hizli kan kaybetmesine
neden olmaktadir.

Gercege ulagsmak kaygisiyla yurt-
taslarin, “kontrol” atindaki profesyonel
gazeteciler yerine sosyal medya Uze-
rinden yurttas gazetecileri ve haber
kaynaklarinin bizzat kendisini takip
etmeye calistiklari gorulmektedir.
Ornegin, istanbul Biiyliksehir Belediye
Bagkani Ekrem imamoglunun televiz-
yon kanallarinda ifade etmesine ola-
nak saglanmayan gorusleri, Youtube
kanali, Twitter ve Facebook sayfalari
Uzerinden yurttaslara ulasmaktadir.
Toplam se¢meni 10,5 milyon olan bir
kentte belediye baskani adayi olan
imamoglunun Twitter hesabi 2,9 mil-
yon kisi tarafindan takip edilmektedir.
Benzer sekilde imamoglunun Youtube
hesabinda 13 Haziran 2019 tarihinde
yayimlanan “31 Mart glinii sandikta
neler yasandigini sizlere tek tek anlat-
tim” (https://youtu.be/i3YHN618sq4)
baslikli videosunun 22 Mayis 2019
tarihinde 5,2 milyon tekil izleyici sa-

Bianet ve Sinir Tanimayan
Gazeteciler Orgitiiniin birlikte ha-
zirladigi Medya Sahipligi izleme
Projesi (MOM) tarafindan yayinlanan
arastirmaya gore; Mayis 2019 itiba-
riyla, Turkiye'de medya sektorunde
toplam 2 bin 474 gazete, 3650 dergi,
899 radyo istasyonu ve 108 televiz-
yon kanali yayin yapiyor. Ulkenin en
buyuk 40 medya kurulusu, medya ha-
ricinde sanayi ve ticaret alanlarinda
faaliyet gosteren sirketler tarafindan
kontrol ediliyor. Bakanliklar ve ozel-
likle aralarinda istanbul Buylksehir
Belediyesi’nin de oldugu AKP’Li yerel
yonetimlerden aldiklari kamu ihale-
Leri dolayisiyla kamuoyunun yakindan
tanidigi sirket gruplarina iliskin bilgi-
ler rapora yansiyor. Son 10 yilda yasa-
nan el degistirmeler, dijital medyanin
yukselisi, yeni kurulan online haber
platformlari medya sektoriundeki
dengeleri ve gorinimdu degistirdigine
dikkat cekilen raporda, soyle denildi:
“Dogan Medya Grubunun alimiy-
la buytyen Demiroren Grubu, Dogus,

Ciner, Albayrak, Kalyon, ihlas gruplari

at, enerji, maden, turizm, telekomuni-
kasyon, bankacilik ve finans alaninda
da faaliyet gosteriyor. Bu sirketlerin,
medya disi islerinde kamu ihalelerine
de girmesi ve devletle ticari iliskile-
ri olmasi, kontrol ettikleri medya or-
ganlarinin bagimsizligi ve 6zgurlugu
noktasinda elestirilere neden oluyor”
Televizyon seyircisinin ylizde 45’i hu-
kimete yakin sermaye sahiplerinin
televizyon kanallarini seyrettigine yer
verilen raporda, bu orani yazili basin-
da ylzde 52’ye diustugu belirtildi.
Canli yayinlar sirasindan bile reji
odalarindan muhaliflere miidahale-
lerinin yapildigi, kanal yoneticilerinin
siyasilerden direkt telefonla talimat
aldigi medya kuruluslari siyasi iktidar
acisindan da islevini yitirmek Gzeredir.
Siyasi iktidarin, biiyiik kamu ihaleleri-
ni alan muttehitleri bir araya getirerek
olusturdugu “havuz” kaynaklariyla sa-
tin alinan veya ekonomik beklentiler
nedeniyle siyasi iktidar tarafindan
kontrol edilen medya kuruluslarinin
tam listesini MOM verilerinden der-
leyerek, okuyucunun bilgisine sunu-

yisina ulasmasi ¢arpicidir. ve Ethem Sancak'a ait sirketler; insa-  yoruz.
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