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SUC : Yanilticl icerikte reklam verilmesi, Tirk Bayradi

Kanunu’na, Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun’a ve Ticari Reklam Ve
Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi'ne aykiri davranis, adil yargilamayi
etkilemeye tesebbis sucu.

SUC TARIHI : Reklam yayin tarihinden bu giine
ACIKLAMALAR

Supheli firma tarafindan reklam yayin tarihinden itibaren ulusal capta
yaylin yapan televizyonlar ile dlkenin neredeyse tum il ve ilge
merkezlerinde belediyelere ait reklam panolarinda nikleer santral ve
nukleer enerjiye iliskin bir reklam kampanyasi baslatiimistir.

S6z konusu kampanya filmi icerigindeki gorsel ve sozll, yazih ifadeler
ile reklam panolarinda yer alan beyan ve cocuk resimlerinin kullaniimis
olmasi yasada tanimlanan hali ile "aldatici ve toplumun bilgi eksikligini
istismar edici" reklamin kamuoyunu yanhs bilgilendirdigi ve ydnlendirdigi
birden fazla kanuna aykiri olan kampanya reklamlarinin durdurulmasi, ve
reklam panolarinda yer alan afislerin ilgili mevzuat c¢ergevesinde
toplatilmasi ayrica ilgili sahislar ve firma aleyhine yaptirim uygulanmasi
gerekmektedir.

Reklam filmi iceriginde; "Gucli Turkiye nin Yeni Enerjisi: Akkuyu
Nikleer" reklaminda, "Turk Bayragi, milli forma" gibi unsurlari da iceren
cesitli gorintl ve miuzik esliginde "Tirkiye tarihinin en blylk yatirimini
gerceklestiriyor, enerjide disa bagimliliktan kurtuluyor" mesajina yer
verildigi ancak gercekte Akkuyu Nikleer A.S' nin tamaminin Rus
sermayesine sahip bir sirket oldugu ve Ulkemiz agisindan "milli" olarak
kabul edilecek herhangi bir unsurun bulunmadigi gorilmektedir. Bu
durum, sirketin hissedar vyapisiyla da belgelidir. Turkiye ile Rusya
Federasyonu arasinda yapilan andlasmada da Akkuyu Nikleer A.S nin
ylzde 100 sermayesinin Rus sirkete oldugu ve bu payin da hicbir zaman



ylizde 51°in altina dlismeyecedinin  hikim altina alinmistir.

Akkuyu Nukleer A.S. tarafindan kurulacak olan Akkuyu Nukleer
Santrali nin kurulacagi saha sikayet edilen Rus sirketine tahsis edilmis
olup Santral in kurulumu igin gerekli olan ve ileri teknoloji gerektiren tim
unsurlar da Rusya dan temin edilecektir.

Bu anlatim ve dlizenlemeler de gdstermektedir ki Uretilen elektrik enerjisi
de dahil olmak Gzere Nikleer Glg Santralinin sahibi olan Rus Sirketi' ne
santral sahasi da bedelsiz olarak tahsis edilmistir.
Rus sirketinin konumu karsisinda reklam igerisinde yer alan "Turkiye,
tarihinin en blylk yatinmini gerceklestiriyor, enerjide disa bagiml
olmaktan kurtuluyor. Bu gurur Tirkiye nin, bu yatirrm hepimizin. Glgli
Tlrkiye ' nin  yeni enerjisi: Akkuyu NuUkleer" ifadelerinin gergegi
yansitmadigi gibi "Aldatici ve toplumun bilgi eksikligini istismar edici"
olarak nitelenen reklamin kamuoyunu yanlis bilgilendirdigi ve yénlendirdigi
bu durumun 6502 sayili Tiketicinin Korunmasi Hakkinda Yasa'ya acikca
aykiridir.

Yine reklam filminde yer alan 6delerden “milli sporcu ve Tirk Bayragi”
temalarinin bu aldatma cabasinin bir parcasi olarak kullanildigi ancak bu
simgelerin Kullanilmasinin Tlrk Bayradi Kanunu’na acikga aykiri oldugu
tartismasizdir.

2893 Sayil Tirk Bayragi Kanunu’nun“Yasaklar” baslkli

Madde 7 - Tirk Bayradi, yirtik, sokik, yamal, delik, kirli, soluk,
burusuk veya layik oldugu manevi dederi zedeleyecek herhangi bir sekilde
kullanilamaz. Resmi yemin toérenleri disinda her ne maksatla olursa olsun,
masalara klrsulere, 6rtl olarak serilemez. Oturulan veya ayakla basilan
yerlere konulamaz. Bu yerlere ve benzeri esyaya Bayragin sekli yapilamaz.
Elbise veya uniforma seklinde giyilemez.

Hicbir siyasi parti, tesekkil, dernek, vakif ve tlzlkte belirlenecek
kamu kurum ve kuruluslan disinda kalan kurum ve kurulusun amblem,
flama, sembol ve benzerlerinin 6n veya arka ylzunde esas veya fon teskil
edecek sekilde kullanilamaz.

Tirk Bayragina sozle, yazi veya hareketle veya herhangi bir sekilde
hakaret edilemez, saygisizlikta bulunulamaz. Bayrak yirtilamaz, yakilamaz,
yere atilamaz, gerekli 6zen gdsterilmeden kullanilamaz.

Bu Kanuna ve tlzige aykiri fiiller yetkililerce derhal dnlenir ve gerekli
sorusturma yapilir.” hikma amirdir.

S6z konusu hukim, ticari amacgh reklam ve markalarda da esas ya da
fon teskil edecek sekilde Tirk Bayragi'nin kullanilmasini yasaklamaktadir.



Bu hikme aykirn davranis ve uygulamalar ise hem 2893 sayili Tiark
Bayragi Kanunu’‘na hem de Tulketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun’a
aykirihk teskil ettigi icin ilgililer hakkinda yasaya aykiriliktan islem
yapillmasini ve kullanimin durdurulmasi ile reklamlarin toplatilmasi gibi
tedbirleri zorunlu kilmaktadir.

Yine reklam gdrselleri icerisinde 6zellikle reklam panolarinda yer alan
cocuk gorintdlerinin  kullaniimasi toplumsal degerimiz olan g¢ocuklara
dontk ilgi, koruma ve merhamet gibi duygularn etkilemeye dénlk caba
niteliginde oldugu tartismasizdir. Bu sebeple s6z konusu gorsellerin
kullanilmasi suretiyle gerek Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun ve
gerekse; 10 Ocak 2015 tarih ve 29232 sayill Resmi Gazete'de yayinlanan
“TICARI REKLAM VE HAKSIZ TICARi UYGULAMALAR YONETMELIGI”
hiktmlerine aykirlik teskil etmektedir.

Cocuklara yonelik reklamlar

MADDE 24 - (1) Cocuklara yoénelik olan veya cocuklar etkileme
olasiligi bulunan reklamlar ile cocuklarin oynadidi reklamlar:

a) Cocuklarin; fiziksel, zihinsel, ahlaki, psikolojik ve toplumsal gelisim
Ozelliklerini olumsuz ydnde etkileyebilecek higbir ifade ya da goéruntd
iceremez.

b) Hedef kitlesindeki c¢ocuklarin yas grubunun o6zellikleri dikkate
alinarak, cocuklarda gercek disi beklentilere neden olan veya kurgu ile
gerceklik arasindaki farki ayirt etmeyi zorlastiran unsurlar iceremez.

c) Belirli bir Grine sahip olmanin ya da o Grind kullanmanin gocuda,
yasiti olan diger cocuklara gore fiziksel, sosyal veya psikolojik bir Gstinlik
saglayacagina veya o Urine sahip olmamanin aksi yonde bir etki
olusturacagina yonelik mesajlar iceremez.

¢) Cocuklari tehlikeli durumlara sokabilecek veya tanimadiklari
kigilerle iliski kurmaya ya da bilmedikleri veya tehlikeli yerlere girmeye
tesvik edebilecek hicbir ifade ya da goruntl iceremez.

d) Cocuklarin taklit edebilecekleri siddet unsurlari iceremez.

e) Cocuklari, kendileri veya cevreleri icin tehlike olusturabilecek arag,
gerecg ve nesneleri kullanirken veya oynarken gdsteremez.

f) Kduiltdrel, ahlaki ve olumlu sosyal davraniglari bozmaya,
degistirmeye veya kotlilemeye yonelik unsurlar iceremez.

g) Cocuklarin ebeveynlerine, 0gretmenlerine veya diger Kkisilere
duydugu 6zel glvenin koétlye kullaniimasina yonelik ifade veya goérintiler
iceremez.



g) Ebeveyn veya oOdgretmenlerin otoritesini ve sorumlulugunu
zayiflatacak veya ortadan kaldiracak unsurlar iceremez.

h) Ebeveynlerin c¢ocuklarina yoénelik sevgi, sefkat, baglilik gibi
hassasiyetlerini istismar edemez.

1) Cocuklari, bir mal veya hizmeti edinmek igin, ebeveynlerini veya
baskalarini ikna etmeye dogrudan tesvik edemez.

i) Mal veya hizmetlerin edinilmesi igin, c¢ocuklarin s6zlesme
yapmalarini ima edecek ifadeler iceremez.

j) Mal veya hizmetin her aile bltgesine uygun oldugunu ifade edemez.

k) Mal veya hizmetin fiyatinin distk oldugu algisi olusturacak sekilde,
fiyat bilgisinin yaninda yalnizca veya sadece gibi ifadeler iceremez.

) Mal veya hizmeti kullanmanin veya bunlardan yararlanmanin
gerektirdigi beceriyi, olmasi gerekenden az gésteremez.

m) Reklami yapilan mal veya hizmetin kullanimi icin ya da reklamda
gosterilen sonucun alinabilmesi icin ilave mal veya hizmet gerekmesi
halinde, bu hususlari acikca icermek zorundadir.

n) Onlem alinmadi§i takdirde cocuklarin veya cevresindekilerin
saghdina zarar verebilecek mal veya hizmetler icin gerekli dnlemlerin
alinmasini saglayan hatirlatici simge veya uyarilari icermek zorundadir.

(2) Mesafeli sdzlesmelere iliskin reklamlar, dogrudan cocuklar hedef
alan satin alma daveti iceremez.

Ayni yonetmeligin“Dogruluk ve diiriistliik” baslikli
MADDE 7 - (1) Reklamlar dogru ve durist olmalidir.

(2) Reklamlar, ekonomik ve sosyal sorumluluk bilinci icinde ve haksiz
rekabete yol agmayacak sekilde hazirlanmalidir.

(3) Reklamlar, ortalama tlketicinin algilama dizeyi ile reklamin
tuketici Gzerindeki olasi etkisi g6z 6niinde bulundurularak hazirlanmahdir.

(4) Reklamlar, tuketicinin guvenini koétliye kullanamaz ya da onun
tecribe ve bilgi eksikliklerini istismar edemez.

(5) Reklamlar, asagida sayilan haller basta olmak Uzere, higbir konuda
tliketiciyi dogrudan veya dolayli olarak yaniltabilecek ifade ya da
goruntiler iceremez: hukimlerine acgikga aykiri olan reklam afiglerinin de
ilgili yasa kapsaminda toplatilmasi gerektigi aciktir.



Reklamin esas konusunu olusturan nukleer santral ve nukleer enerji
konusunda ise toplumun eksik bilgi dizeyini kullanarak haksiz menfaat
temin etmek ve nulkleer santraller hakkinda eksik ve yaniltict bilgiler
vermek suretiyle tlkemiz insanlarini yanlis bilgilendirme ve yodnlendirmek
amaciyla aldatici eylemler igerisinde bulundugu gorilmektedir. Oysa gerek
kanun gerekse bahsi gecen yonetmeligin“Cevreye iliskin beyanlar
iceren reklamlar” baslkh

“"MADDE 17 - (1) Reklamlar, tdketicilerin c¢evre konusundaki
duyarlihdini ya da bu alandaki olasi bilgi eksikligini istismar edecek bicimde
yapillamaz.

(2) Reklamlarda; cevresel isaret, sembol ve onaylar tlketicileri
aldatici sekilde kullanilamaz.

(3) Reklamlarda, c¢evresel etki konusunda sadece akademik
kuruluslarca kabul gérmus bilimsel calismalara dayali bilimsel bulgular ve
teknik gdsterimler kullanilabilir.”

Maddesinde belirtilen “cevresel etki konusunda sadece akademik
kuruluslarca kabul gérmus bilimsel calismalara dayali bilimsel bulgular ve
teknik goésterimler kullanilabilir” hikmuine aykiri olarak, milli, gelecek
gucli dlke, temiz enerji gibi sifatlar ile bayrak, milli sporcu, cocuk
masumiyeti gibi imgeler kullanilmakta niikleer enerjiye iliskin gercek
bilgiler gizlenmektedir. Zira reklami yapilan tesisisin CED raporu
halen yargi asamasinda degerlendirilmekte olup, ayrica ve daha
vahim olarak s6z konusu raporun gercegi yansitmadigi hatta rapor
altinda bulunmasi zorunlu imzalarin bir kismin sahte oldugu

yoniinde son derece ciddi ithamlar bulunmaktadir. Bu konuda

Cumhuriyet Savciligi’'nca sorusturma yiriitiilmektedir. S6z konusu
reklam kampanyasi bu yoni ile halki aldatmaya ve 5237 savili

Tiirk Ceza Kanunu’nun 288. maddesinde yer alan "adil yargilamayi
etkilemeye tesebbiis sucu" olarak da cezai yaptirimi gerektiren bir
fiildir.

Ayni yonetmeligin “Aldatici eylemler” baslikli

MADDE 29 - (1) Yanlis bilgi iceren veya verilen bilgiler esasen dogru
olsa bile sunulusuna dair bitin kosullar dederlendirildiginde, ortalama
tlketiciyi aldatan ya da aldatmaya elverisli olan ve bu suretle tiketicinin
normal sartlar altinda taraf olmayacagi bir hukuki isleme taraf olmasina
yol acan ya da yol acma olasiligi bulunan ticari uygulamalar aldatici olarak
kabul edilir.

(2) Asagida belirtilen hususlarda tlketicileri aldatan ya da aldatma
ihtimali olan eylemler aldatici eylem olarak degerlendirilir:



a) Bir mal ya da hizmetin varligi, mahiyeti, tedariki, faydasi, riski,
uygulamasi, icerigi, aksesuarlari, satis sonrasi hizmetleri, Gretim yontemi
ve tarihi, ifas;, amaca uygunlugu, miktari, teknik ozellikleri, mensei,
kullanimindan beklenen sonuglari, tGzerlerinde yapilan test ve kontrollerin
sonuglari, cevreye olan etkileri ve diger 6nemli ozellikleri,

b) Ticari uygulamada bulunanin taahhutlerinin kapsami, pazarlama
slirecinin mahiyeti, sponsor destedi, yetkili otoriteler tarafindan mal veya
hizmetin onaylandidina iliskin ifade veya sembolleri,

c) Bir mal veya hizmetin fiyati, fiyatinin hesaplanma ydéntemi, 6deme
kosullari ya da belirli bir fiyat avantaji,

¢) Tiketicinin sahip oldugu yasal haklar veya karsilasabilecegi riskler,

d) Bir mal veya hizmete iliskin servis, yedek parga, degistirme veya
tamir hizmetleri,

e) Ticari uygulamada bulunanin veya temsilcisinin; kimligi, mal
varligi, yetenekleri, statlisi, kurum veya kuruluslara Gyelik bilgileri, sahip
oldugu ticari haklar, fikri ve sinai milkiyet haklari, yetkili otoritelerden
o0dul ve nisan kazanmis olmasi gibi nitelikleri, sifatlari, unvanlari ve diger
haklari.

(3) Bir ticari uygulamanin, ortalama tiketicinin ekonomik davranis
bicimini 6nemli 6lgide bozmasi veya bozma ihtimali bulunmasi ve
asagidaki olasiliklari icermesi halinde aldatici oldugu kabul edilir:

a) Rakibinin mali, hizmeti, markasi veya diger bir ayirt edici 6zelligi ile
karisikliga sebep olmasi.

b) Ticari uygulamada bulunanin, bagh oldugu meslek odalar ve
benzeri kuruluslarin ve varsa bunlarin Ust kuruluglarinin, ilgili faaliyet
alanina veya belirli bir ticari uygulamaya iliskin dizenlemis olduklar
davranis kurallarinda yer alan yuktumlultklerini yerine getirmemesi.

Huklmleri dlizenlenmis olup sikayete konu reklam filmi ve afiglerin
anilan yasa ve yonetmelik hikimlerine aykiri oldugu bu sebeple filmin
yayinin durdurulmasi, reklam afislerinin yasaklanmasi ve asili olan afiglerin
toplatiimasi, ayrica firma yetkilileri ile diger sorumlu sahislar hakkinda
kamu davasi agilmasi gerekmektedir.

HUKUKI NEDENLER : Anayasa, TCK, Bayrak Kanunu, Tuketicinin
Korunmasi Hakkinda Kanun, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeligi Ilgili mevzuat



SONUC VE ISTEM : Yukarida aciklanan nedenlerle ilgili firma ve
yetkilileri hakkinda tahkikat yapilmak suretiyle cezalandiriimasi igin kamu
davasi acilmasina, toplum ve ulkeye verecegdi zararlarin telafisinin imkansiz
olmasi nedeniyle ivedilikle tedbiren reklam filminin gdsteriminin
durdurulmasina, belediye panolarinda yer alan reklam afisinin
yasaklanmasi ve mevcut afislerin panolardan kaldirilmasina miuvekkilim
adina karar verilmesini sayglyla talep ederiz. 14.04.2015



